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Efter kursen ska studenterna kunna:

- Analysera och diskuterainnovation och design i sin kontext

- Forsta och uppvisa kunskap om hur design kan skapa varde for foretaget och for samhéllet i stort
- Argumentera fér och anvénda grundl&ggande modeller for strategisk och anvandardriven
designutveckling i innovationsprocesser

- Kommunicera grundernai strategisk och anvandardriven design, varumarken och varumérkesarbete till
saval yrkesverksamma som till lekman

- Identifiera anvandningsomraden for design som ett strategiskt verktyg i produktutveckling,
marknadskommunikation och foretagstillvéaxt

- Uppvisa kunskap om utveckling och férvaltning av designorienterade foretag.
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Kurskod: 2XX047

Syftet med kursen &r att bekanta studenterna med den "designrevolution” som fOr narvarande pagar pa
marknaden. Kursen kommer att ge en 6versikt av designdrivna foretag och fordjupa elevernas forstael se
av vad strategisk, anvandardriven design handlar om.

Dessutom kommer den att ge studenterna verktyg for att sammanfoga varumarkesstrategi och
marknadsf6ring med design och produktutveckling. Dessa verktyg & av avgorande betydelse pa
marknaden idag och kommer att bli &nnu storre inom den nérmaste framtiden da fusion av branding,
design och innovation fortsétter att técka storre delar av ekonomin.

Dessutom kommer kursen att inriktas pa foljande omraden:

- Design - utéver modeordet: vad & det och vad &r det inte?

- Grundernai design management och branding

- Den designdrivna véarlden - hur hamnade vi hér?

- Sammanslagningen av funktioner - branding, design, innovation, produktutveckling
- Att arbeta med varumarkesdriven design strategiskt

- Att utvérdera ett foretags design-och varumarkesarbete

Arbetsfor mer

Kursen kommer att blanda forel sningar med debatter, diskussioner och seminarier med studenter saval
som med marknadsl edare pa omradet. Workshops och seminarier &r obligatoriska samt dven vissa
forelasningar. Vid franvaro kontakta kursledningen for ev. ersattningsuppgift. Obligatoriska delar
framgdr av schemat.

Examination

Studenternas betyg kommer att grundas pa tre faktorer:

- Grupproj ekt

- Aktiv nérvaro och deltagande i undervisningen och i gruppaktiviteter

- Skriftliga och muntliga uppgifter vid undervisningstillfalena (individuellaoch i grupp)

Student som g & godkand efter ordinarie provtillfale har rétt att deltavid ytterligare fem provtillfalen.
Om studenten genomfort sex underkanda tentamina/prov ges inte nagot ytterligare
tentamens/provtillfalle. Som provtillfale raknas de ganger studenten deltagit i ett och samma prov.
Inl&mning av blank skrivning réknas som provtillfadle. Provtillfélletill vilket studenten anmélt sig men
inte deltagit réknas inte som provtillfélle.

Over gangsbestammel ser
Kursen & nedlagd.

Ovriga foreskrifter
Kurssprak &r engelska.

Kursen erbjuds inom ramverket fér Stockholm School of Entrepreneurship (SSES).
Ansvarig institution: Konstfack

Litteratur och 6vriga laromedel

Kurskompendium med relevanta artiklar kommer delas ut innan kursstart. // Course compendium with
relevant articles to be distributed before the start of the course.

Sida 2 av 2



