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Kandidat- eller yrkesexamen om minst 180 hp inom halso- och sjukvard, biomedicin, biologi, cell- och
molekylarmedicin, farmaci, kemi, medicin, bioteknologi eller motsvarande examen. Dessutom krévs
kunskaper i engelska motsvarande Engelska B (med |agst betyget Godkand).

Mal

Kursens 6vergripande mdl &r att studenterna ska forstd marknadsanalys och marknadsféring samt kunna
applicera detta pa de specifika forhdlanden som rader inom life science-industrin.

Efter genomgangen kurs ska studenten kunna:

® redogorafor centrala principer inom marknadsanalys och marknadsforing,
* tillamparelevanta metoder inom marknadsanalys och marknadsforing pa life science-industrin.

| nnehall

Kursen behandlar marknadsanalys och marknadsforing. Studenterna kommer att arbeta pa ett case samt
skriva en marknadsplan. Fokus for marknadsplanen &r att analysera den specifika marknaden och
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Kurskod: 4BP029
planerafor en introduktion av en produkt.

Arbetsfor mer

Kursen bestér av forelasningar, seminarier, arbetei grupp och individuellt samt case.

Examination

Examinationen bestar av en gruppuppgift och en individuell skriftlig rapport. Bada betyggsétts U/G/VG.
Betyg pa hel kurs blir en sasmmanvagning av betygen pa de bada examinationerna.
For bli godkand pa hel kurs kravs att alla examinationsuppgifternafar minst godkant betyg.

Obligatoriskt deltagande

Deltagande pa seminarier och presentationer ar obligatoriskt. Kursledaren beddmer om och i s&fall hur
franvaro kan kompenseras. Innan student deltagit i obligatoriska delar eller kompenserat franvaro i
enlighet med kursledarens anvisningar registreras inte studentens kursresultat i LADOK.

Begransning av antal prov- eller praktiktillfallen

De studenter som g ar godkénda efter ordinarie provtillfalle har rétt att delta vid ytterligare fem
provtillfallen. Om studenten genomfort sex underkanda tentamina/prov gesinte ngot ytterligare
tentamenstillfalle eller ndgon ny kursplats.

Som provtillfale raknas de ganger studenten deltagit i ett och samma prov. Inlamning av blank
skrivning réknas som provtillfalle. Provtillfalletill vilket studenten anmélt sig men inte deltagit réknas
inte som provtillféle.

Over gangsbestammel ser

Efter varje kurstillfalle kommer det att erbjudas minst sex tillfallen for examination inom en
tvadrsperiod efter kursens slut.

Ovriga foreskrifter

Kursen ges pa engelska.

Kursutvardering kommer att genomfdras enligt de riktlinjer som ar faststéllda av Styrelsen for
utbildning.

Muntlig utvardering, kursrad, kommer att genomforas under kursen.

Litteratur och 6vriga laromedel

Obligatorisk litteratur

Kursledaren kommer att tillhandahalla obligatorisk litteratur i form av vetenskapliga artiklar,
industrirapporter, case-studier samt case-kompendier pa marknadsanalys och marknadsforing i
|&kemedel sbranchen.

Wood, Marian Burk

Essential guide to marketing planning Marian Burk Wood's essential guide to marketing planning
3rd edition. : - xxiii, 299 pages

ISBN:9780273773634 (pbk.) LIBRIS-1D:14832622

SOk i biblioteket
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https://ki.primo.exlibrisgroup.com/discovery/search?vid=46KIB_INST:46KIB_VU1&lang=sv
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Rekommenderad litteratur

Smon, Francgoise; Kotler, Philip
Building global biobrands: taking biotechnology to mar ket

New York ;aLondon : Free Press, cop. 2003 - 336 s.
ISBN:0-7432-2244-X LIBRIS-1D:9003581

SOk i biblioteket

Kim, W. Chan; Mauborgne, Renée

Blue ocean strategy : how to create uncontested market space and make the competition
irrelevant

Boston, Mass. : Harvard Business School Press, cop. 2005 - 238 s.
ISBN:1-59139-619-0 (inb.) LIBRIS-1D:9627193

Rekommenderad

SOK i biblioteket

Porter, Michael E.

Redefining health care: creating value-based competition on results
Teisberg, Elizabeth Olmsted

Boston : Harvard Business School Press, cop. 2006 - xvii, 506 s.
ISBN:1-59139-778-2 (inb.) LIBRIS-1D:10328206

URL: http://www.loc.gov/catdir/toc/ecip0515/2005018631.html
Rekommenderad

SOk i biblioteket

Principles of marketing

Kotler, Philip

5. European ed. : Harlow : Financial Times Prentice Hall, c2008 - xxxv, 1020 s.
ISBN:978-0-273-71156-8 (pbk.) LIBRIS-1D:10870040

Rekommenderad
SOk i biblioteket
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