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Kursplanen géller fran

Sarskild behorighet

Varterminen 2017

Kandidat- eller yrkesexamen om minst 180 hp inom halso- och sjukvérd, biomedicin, biologi, cell- och
molekylarmedicin, farmaci, kemi, medicin, bioteknologi eller motsvarande examen. Dessutom krévs
kunskaper i engelska motsvarande Engelska B (med l&agst betyget Godkand).

Mal

Kursens 6vergripande md &r att studenterna ska forstd marknadsanalys och marknadsféring samt kunna
applicera detta pa de specifika forhallanden som rader inom life science-industrin.

Efter genomgangen kurs ska studenten kunna:

beskriva centrala principer och metoder i marknadsanalys,

beskriva centrala principer och metoder inom marknadsforing,

genomfoéra en marknadsanalys for en produkt inom life science,

utforma en marknadsplan for en produkt inom life science

Analysera och jamfdra de storsta globala life science marknaderna mot varandra.
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| nnehall

Kursen behandlar marknadsanalys och marknadsf6ring inom life science-omrédet. Nyckelbegrepp och
teman for kursen &r:

Marknadsbeddmning - marknadens storlek och tillvéaxt, intressentanalys, kundbehov
Primar och sekundér data frén marknadsundersokningar samt intervjumetodik
Marknadssegmentering, inriktning och positionering

Planering av marknadsforing - marknadens mé och strategier

Forsaljningsstrategier - distributionskanaler, ersdttningssystem

Varumérkesstrategi

Ha&l soekonomi

Etik inom marknadsforing

Arbetsformer

Kursen ges pa avancerad niva dar studenterna forutsatts vara bekanta med de vanligaste arbetsformernai
hogskolestudier. Kursens pedagogiska grundsyn ar baserad pa entreprencriellt [arande och forutsétter ett
aktivt studentdeltagande. Undervisningen sker i form av forelésningar, seminarier, work shops,
case-studier, ett projekt i grupp samt en individuell uppgift. Gastforel dsare fran industrin kommer att ge
sin syn pa marknadsanalyser och marknadsforing.

Examination

Examinationen bestér av:

® En skriftlig rapport fran samt en muntlig presentation av ett grupparbete (U/G)
® En skriftlig rapport fran en individuell uppgift (U/G /VG)
® En skriftlig tentamen (U/G/VG)

For att bli godkand pa hel kurs kravs att alla examinationsuppgifterna far minst godkant betyg. For att fa
betyget "val godkand" pahelakursen, kréavs betyget "godkand" pa den skriftliga rapporten och
presentationen fran grupparbetet samt betyget "va godkand" pa den individuell uppgiften och tentamen.

Obligatoriskt deltagande

Deltagande pa seminarier, work shops och presentationer & obligatoriskt. Kursledaren bedémer om och
i safal hur franvaro kan kompenseras. Innan student deltagit i obligatoriska delar eller kompenserat
franvaro i enlighet med kursledarens anvisningar registreras inte studentens kursresultat i LADOK.

Begransning av antal prov- eller praktiktillfallen

De studenter som g & godkanda efter ordinarie provtillféalle har rétt att deltavid ytterligare fem
provtillfallen. Om studenten genomfort sex underkanda tentamina/prov ges inte nagot ytterligare
tentamenstillfalle eller nagon ny kursplats.

Som provtillfalle raknas de ganger studenten deltagit i ett och samma prov. Inlamning av blank
skrivning réknas som provtillfélle. Provtillféalle till vilket studenten anmélt sig men inte deltagit raknas
inte som provtillfale.

Over gangsbestammel ser

Efter varje kurstillfalle kommer det att erbjudas minst sex tillfallen for examination inom en
tvadrsperiod efter kursens slut.

Ovriga foreskrifter
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Kursen ges pa engelska.

Kursutvardering kommer att genomfdras enligt de riktlinjer som &r faststéllda av Styrelsen for
utbildning.

Muntlig utvardering, kursréd, kommer att genomféras under kursen.

Litteratur och 6vriga laromedel

Obligatorisk litteratur

Kursledaren kommer att tillhandahdlla obligatorisk litteratur i form av vetenskapliga artiklar,
industrirapporter och case-studier.

Yock, Paul G.

Biodesign : the process of innovating medical technologies

Second edition : Cambridge : Cambridge University Press, 2015. - xiii, 839 p.
ISBN:9781107087354 (hardback) LIBRIS-1D:18269103

SOk i biblioteket

Rekommenderad litteratur

Wood, Marian Burk

Essential guide to marketing planning Marian Burk Wood's essential guide to marketing planning
3rd edition. : - xxiii, 299 pages

ISBN:9780273773634 (pbk.) LIBRIS-1D:14832622

SOk i biblioteket

Kotler, Philip

Principles of Marketing : global edition

16. ed. : Essex : Pearson, 2015 - 731 s.

ISBN:9781292092485 LIBRIS-1D:17756985
SOk i biblioteket
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