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Sarskild behorighet

Kandidat- eller yrkesexamen om minst 180 hp inom halso- och sjukvard, biomedicin, biologi, cell- och
molekyldrmedicin, farmaci, kemi, medicin, bioteknologi eller motsvarande examen. Dessutom krévs
kunskaper i engel ska motsvarande Engel ska B/Engelska 6 med 18gst betyget godkand/E.

Mal

Kursen syftar till att gora det mgjligt for studenten att forstd hur man kan genomfdra marknadsanalyser
for foretag inom life science faltet.

Avseende kunskaper och for staelse:

® Beskrivaterminologi och centrala principer inom marknadsanalys
® |dentifiera och jamfoéra globala marknadsmiljGer

Avseende fardigheter och formaga:

® Hamta, analysera och kommunicerainformation om t.ex. marknadens behov, marknadsutveckling
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och marknadsegenskaper
® Anvandasig av vetenskapliga metoder inom marknadsanalys

Avseende var deringsfor maga och for hallningssitt:

* Reflekteradver etiska dilemman inom marknadsanalys

| nnehall

Kursen tacker olika aspekter av marknadsanalys inom bioentreprenorskap, de verktyg och modeller som
anvands samt vetenskapliga metoder som ar lampliga vid tex behovsanalyser och konkurrentanalyser
mm.

Marknadsanalys - projekt, 4.0 hp

Betygsskala: GU

Denna modul bestér av ett projekt som integrerar fardigheter inom marknadsanalys och vetenskapliga
metoder |ampligainom detta falt sdsom intervjuer och observationer.

Marknadsanalys - integrering, 4.0 hp

Betygsskala: VU

Dennamodul integrerar individuelllalardomar fran grupprojektet med terminologi och centrala begrepp
inom marknadsanalys.

Arbetsfor mer

Undervisningen sker i form av forelasningar, seminarier, work shops och case-studier.

Kursen ges pa avancerad niva dar studenterna forutsatts vara bekanta med de vanligaste arbetsformernai
hogskolestudier. Kursens pedagogiska grundsyn &r baserad pa entreprencriellt 1&rande och forutsétter ett
aktivt studentdeltagande.

Obligatoriskt deltagande

Deltagande pa seminarier, work shops och presentationer & obligatoriskt. Examinator bedémer om och i
safall hur franvaro fran obligatoriska utbildningsinslag kan tas igen. Innan studenten deltagit i de
obligatoriska utbildningsinslagen eller tagit igen franvaro i enlighet med examinators anvisningar kan
inte studieresultaten slutrapporteras. Franvaro fran ett obligatoriskt utbildningsinslag kan innebara att
den studerande inte kan taigen tillfallet forran nasta gang kursen ges.

Examination
Examinationen for Modul 1 (Marknadsanalys - Projekt) bestar av:
® En skriftlig gruppuppgift (G/U)
Examinationen for Modul 2 (Marknadsanalys - Integrering) bestar av:

® Enindividuell uppgift (VG/G/U)
® En skriftlig tentamen (G/U)

For att bli godkand pa hel kurs kravs att alla examinationsuppgifterna far betyget "godkand". For att fa
betyget "val godkand" pa hela kursen, kravs betyget "godkand" pa den skriftliga gruppuppgiften samt
den skriftliga tentamen och betyget "val godkand" pa den individuell uppgiften.

Sida2av3



Kurskod: 4BP042

Inldmning av grupp- eler individuella uppgiften efter deadline resulterar i att studenten missar
mojligheten att fa betyget "va godkand" pa hela kursen.

Begransning av antal prov- eller praktiktillfallen

Student som g & godkand efter ordinarie examinationstillfalle har rétt att deltavid ytterligare fem
examinationstillfallen. Om studenten genomfort sex underkanda tentaminal/prov ges inte nagot
ytterligare examinationstillfalle. Som examinationstillfélle réknas de ganger studenten deltagit i ett och
samma prov. Inldmning av blank skrivning réknas som examinationstillfale. Examinationstillfalle till
vilket studenten anméalt sig men inte deltagit réknas inte som examinationstillfalle.

Om det foreligger sarskilda skal, eller behov av anpassning for student med funktionsnedséttning far
examinator fatta beslut om att franga kursplanens foreskrifter om examinationsform, antal
examinationstillfallen, majlighet till komplettering eller undantag fran obligatoriska utbildningsmoment,
m.m. Innehdll och larandemal samt nivan pa forvantade fardigheter, kunskaper och formagor far inte
andras, tas bort eller sénkas.

Over gangsbestammel ser

Examination kommer att tillhandahdllas under en tid av tva ar efter en eventuell nedlaggning av kursen.
Examination kan ske enligt tidigare litteraturlista under en tid av ett ar efter den tidpunkt da en stérre
revidering av litteraturlistan gjorts.

Ovriga foreskrifter

Kursen ges pa engelska.

Kursutvardering kommer att genomfdras enligt de riktlinjer som ar faststéllda av Kommittén for
utbildning pa grundniva och avancerad niva

Litteratur och 6vriga laromedel

Obligatorisk litteratur

Kursledaren kommer att tillhandahdlla obligatorisk litteratur i form av vetenskapliga artiklar,
industrirapporter och case-studier.

Kotler, Philip; Armstrong, Gary.; Opresnik, Marc Oliver.

Principles of marketing

18e global edition. : Harlow, England : Pearson, [2021] - 728 pages

ISBN:1292341130 LIBRIS-ID:frOvmwbtctsp8vmv
SOk i biblioteket

Rekommenderad litteratur

Wood, Marian Burk

Essential guide to marketing planning Marian Burk Wood's essential guide to marketing planning
3rd edition. : - xxiii, 299 pages

ISBN:9780273773634 (pbk.) LIBRIS-1D:14832622

SOk i biblioteket
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