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Lé&gst betyget G pa kurserna Bioentreprenorskapsteori, Industriell ekonomi, Kommunikation i
bioentreprendrskap 1, Marknadsanalys, Kommunikation i bioentreprentrskap 2 och Praktikplacering 1
pa Masterprogrammet i bioentreprencrskap.

Mal

Kursen syftar till att ge forstdel se for grundernai marknadsforing och forsajning inom life
science-branschen, det vill sdgaldkemedel, medicinsk teknik och bioteknik.

Efter avdutad kurs ska studenten kunna:

Avseende kunskaper och for staelse

¢ forklara grundléggande begrepp, teorier, metoder och modeller inom marknadsféring och
forsajning samt forsta och diskutera nar det &r relevant att anvanda dessai sammanhang inom life

science industrin.
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Avseende fardigheter och formaga

® praktiskt tillampateorier och modeller i marknadsforing och forsaljning for att analysera problem
som foretag och organisationer stéter pa, och kunnaidentifiera och argumentera for |6sningar pa
dessa problem fran ett marknadsf 6ringsperspektiv.

Avseende var deringsfor maga och for hallningssitt

® Kritiskt beddma och utvardera olika etiska dimensioner inom marknadsforing och férsaljning.

| nnehall

Kursen behandlar f6ljande teman:

Psykologi for kdp- och koparbeteende
Marknadsforingsteknik
Marknadskommunikation
Varumérkeshantering

Personlig forsaljning

Forsaljningspsykologi

Marknadsforing och sales automation
Forsaljningsmetodik och forséljningsprocesser
Key account hantering
Forsaljningsorganisation och sdljledning

Arbetsfor mer

Undervisningen sker i form av forelasningar, seminarier, case-studier samt uppgifter pa grupp sava som
paindividuell niva. Kursen ges pa avancerad niva dar studenterna forutsétts vara bekanta med de
vanligaste arbetsformernai hogskolestudier. Kursens pedagogiska grundsyn &r baserad pa
entreprendriellt |&rande och forutsétter ett aktivt studentdeltagande.

Obligatoriskt deltagande

Deltagande pa seminarier, work shops och presentationer & obligatoriskt. Examinator bedémer om och i
safall hur franvaro fran obligatoriska utbildningsinslag kan tas igen. Innan studenten deltagit i de
obligatoriska utbildningsinslagen eller tagit igen franvaro i enlighet med examinators anvisningar kan
inte studieresultaten slutrapporteras. Franvaro fran ett obligatoriskt utbildningsinslag kan innebéra att
den studerande inte kan taigen tillfallet forran nasta gang kursen ges.

Examination
Examinationen bestér av:

® Ett teamuppdrag (G/U)

® Enindividuell skriftlig uppgift (G/U)
® Enindividuell muntlig uppgift (G/U)
® En skriftlig tentamen (VG/G/U)

For att bli godkand pahel kurs kréavs att alla examinationsuppgifterna far betyget "godkand”. For att fa
betyget "va godkand" pa hela kursen maste studenten fa betyget "val godkand" pa den skriftliga
tentamen.

Begransning av antal prov- eler praktiktillfallen
Student som g & godkand efter ordinarie examinationstillfalle har rétt att delta vid ytterligare fem
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examinationstillfallen. Om studenten genomfort sex underkanda tentamina/prov ges inte nagot
ytterligare examinationstillfalle. Som examinationstillfélle raknas de ganger studenten deltagit i ett och
samma prov. Inldmning av blank skrivning réknas som examinationstillfalle. Examinationstillfale till
vilket studenten anmalt sig men inte deltagit réknas inte som examinationstillféle.

Om det foreligger séarskilda skal, eller behov av anpassning for student med funktionsnedsattning far
examinator fatta beslut om att franga kursplanens foreskrifter om examinationsform, antal
examinationstillfallen, majlighet till komplettering eller undantag fran obligatoriska utbildningsmoment,
m.m. Innehdll och larandemal samt nivan paforvantade fardigheter, kunskaper och formagor far inte
andras, tas bort eller sankas.

Over gangsbestammel ser

Examination kommer att tillhandahdllas under en tid av tva ar efter en eventuell nedlaggning av kursen.
Examination kan ske enligt tidigare litteraturlista under en tid av ett ar efter den tidpunkt da en storre
revidering av litteraturlistan gjorts.

Ovriga foreskrifter

Kursen ges pa engelska.

Kursutvardering kommer att genomfdras enligt de riktlinjer som &r faststéllda av Kommittén for
utbildning pa grundniva och avancerad niva.

Litteratur och 6vriga laromedel

Obligatorisk litteratur

Kursledaren kommer att tillhandahdlla ytterligare obligatorisk litteratur i form av vetenskapliga artiklar,
rapporter, case-studier samt forel dsningsmaterial.

Kotler, Philip
Principlesof Marketing : global edition

16. ed. : Essex : Pearson, 2015 - 731 s.

ISBN:9781292092485 LIBRIS-ID:17756985

En ny e-utgava av denna bok kommer att slédppas under 2020. Anvand garna den istéllet.
SOk i biblioteket

Rekommenderad litteratur
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https://ki.primo.exlibrisgroup.com/discovery/search?vid=46KIB_INST:46KIB_VU1&lang=sv

